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LETTERATURA A FUMETTI: UN EXCURSUS
NEL MONDO DEL GRAPHIC NOVEL di Paclo Melissi

i fa risalire la nascita del graphic no-

vel al 1967, anno in cui veniva pubbli-

cato Una ballata del mare salato di Hu-

go Pratt, anche se tocchera a Contratto

con Dio di Will Eisner. nel 1978, “au-
todefinirsi” in questo modo. Nel corso degli an-
ni questo specifico ambito, frutto dell'incontro
tra narrazione letteraria e fumetto, ha visto cre-
scere il proprio “peso” soprattutto in paesi come
la Francia o gli Usa, mentre in Italia, pur riceven-
do Tattenzione di un pubblico di appassionati ¢
forti estimatori, non ha ancora “sfondato™, con-
quistando un’attenzione pit vasta, C’¢ da dire pe-
10 che, negli ultimi anni, alcune iniziative editoria-
i veicolate nel canale edicola hanno contribuito
ad aumentare la visibilita di questo “genere”, ol-
tre che a incentivare I'attivita delle case editrici del
settore coinvolte dai vari progetti. Nel 2003, infat-
i il quotidiano la Repubblica propose ai clienti
delle edicole Una ballata del mare salato di Hugo
Pratt, che riscosse un notevole successo di vendi-
te (800 mila copie), per pubblicare in seguito, una
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collana dedicata specificamente al graphic novel.
In questo modo, autori come Gipi, Art Spiegel-
man, Joe Sacco, Igort ¢ Mattotti furono sottopo-
sti all’attenzione del grande pubblico. Ledicola,
come del resto le fumetterie, sono state fino a og-
gi i canali a cui fare riferimento in modo prefe-
renziale per la diffusione dei fumetti. Ma, in que-
sto senso, le case editrici del settore vedono nella
libreria generalista il canale in grado di garantire
una crescita della loro attivita, veicolando il pro-
prio prodotto verso un pubblico costituito anche
da estimatori ancora potenziali, attenti a un di-
scorso qualitativo in cui, appunto, il graphic no-
vel, connubio tra disegno e scrittura, rappresenta
un esempio ideale. Ecco come si “presentano” gli
editori attivi in questo settore.

ALET/BECCOGIALLO

La casa editrice padovana ha recentemente
“aperto” al graphic novel, dedicandole un'appo-
sita collana, “graphicAlet” e acquisendo la casa
editrice BeccoGiallo, che precedentemente cura-

A COMMISSIO

IL RAPPORTO DELL

SID JACOBSON & ERNIE COLON

va le pubblicazioni del marchio in questo settore.
Alet ha appena acquistato in esclusiva per I'lta-
lia da Farrar Straus and Giroux la serie di graphic
non-fiction dalla casa editrice del gruppo “Hill
& Wang”, incrementando cosi la giovane colla-
na “graphicAlet” che spazia dal giornalismo illu-
strato (9/11. Il rapporto della commissione ameri-
cana sugli attacchi terroristici dell'11 settembre di
Jacobson ¢ Colon) al reportage a immagini (Sibe-
ria di Nikolaj Maslov) alla biografia a fumetti de-
dicata ai personaggi che hanno cambiato la Sto-
ria (Malcolm X, dei due editor della DC e Marvel
Comics Helfer ¢ DuBurke). Prossime uscite sa-
ranno Studenti contro il potere. La contestazione
giovanile (maggio 2008) e la biografia di Ronald
Reagan (novembre 2008). Per Alet, il graphic no-
vel puo avere successo sia in libreria sia in conte-
sti “atipici” (cinema, spettacoli teatrali, mostre),
come dimostrato dall’esperienza di BeccoGial-
lo, i cui titoli di maggiore impatto hanno vendu-
to, complessivamente, tra le 2.500 e 3.000 copie. II
giudizio dell marchio padovano ¢ che non sembra
trattarsi di una semplice “moda”, e che si possa-
no fare previsioni interessanti per il futuro se i li-
brai riserveranno a questo tipo di prodotto la giu-
sta attenzione. Su questo piano, la casa editrice
proseguira nella produzione facendo riferimento
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